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Mirkischer Markt

Landschaft

in Brandenburg
ist iiberall schén. Schorfheide,
Mirkische Schweiz, das Seen-

land Oder-Spree ... Was aber
das Land hier und da ganz be-
sonders macht, rithrt aus den Ta-
lenten, Ideen und Aktionen sei-
ner Bewohner. Die kiinden von
der bemerkenswerten Lebens-
und Uberlebensart der ,,Lan-
deskinder*, den hier Geborenen
und den Zugezogenen. In der Se-
rie ,,Teezeit spiirt die Autorin
Petra Elsner solchen besonde-
ren Menschen nach und fragt
nach ihren Motivationen. Dies-
mal traf sie das kreative Vermark-
tungstalent Melanie Frehse aus
. Wandlitz.
kkokok
Sie liebt es den Dingen einen
Glanz zu geben, einen einzigarti-
gen. Funkelnde Kristall-Diaman-
ten und Schmuck sind der Roh-
stoff, mit dem Melanie Frehse
Bildwerke (Originale oder auch
Drucke) in Unikate verwandelt.
Darauf hat sie ein Patent ange-
meldet. Fast perfekt dhneln die
kiinstlichen Brillis ihren ech-
ten Schwestern. Der feine Un-
terschied ist der Preis. Und doch
sind sie nicht billig, denn die spe-
ziell geschliffenen Glaskristalle
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Die Glitzerfee

Die Idee vom einzigartigen Bild, passend zum Raum

Schdne Bilder mit Schmuck zu veredeln, darauf hat Melanie Frehse

ein Patent angemeldet.

der Firma Swarowski sind eben
sehr edel, sehr schén und sehr
teuer!

Teuer — dass ist vornehmlich
die Geschaftsidee der 28-jah-
rigen aus Wandlitz. Vor einein-

Melanie Frehse sprudelt aus sich selbst heraus. Fiir Tierliebhaber bietet
sie auch schon mal bezahlbare Erinnerungsbilder.an. Hier sieht man Mela-
nies Hindin Missy mit ihrem ‘Konterfei:auf Leinward;  Fotos (2): Pétra Elsner

halb Jahren hat sie sich mit ,,pi
couture” selbststdndig gemacht.
Via Internet laufen die Geschifte,
wird aus einer Fotovorlage und
einer speziellen Idee ein indivi-
duelles Kunstwerk, das haarge-
nau den eigenen Raum beseelt.
Melanie Frehse beschéftigt dazu
auf Zuruf bildende Kiinstler al-
ler Stilrichtungen und Desig-
ner im Digitalbereich. Das war
der Ausgangspunkt fiir weitere
Raumideen. Inzwischen bie-
tet das kreative Vermarktungs-
talent Mobeldesings an. Genauer

¢ gesagt: als Bild in Glasfliesen.

Eingearbeitet in Mobelplatten

~ von Betten, Schranken, Tischen

— als Firmenlogo, Sternzeichen
oder auch den Liebling der Fa-

. milie, Mops oder Samtpfétchen.

Alles ist moglich.

Dartiiber hinaus vermittelt die
Hundeliebhaberin das Erinne-
tungsbild vom tierischen Freund

oder auch das Brillikollier fiir die
schonsten Tage mit dem Tier. Das
Halsband mit den echten Edel-
steinen fiir schlappe 150 000 Euro
undaufwartsgibtesauBerhalbder
Vereinigsten Staaten nur bei ihr.
Es war ja schon immer so, dass
in Krisenzeiten die Lippenstifte
roter als rot waren und man erst
recht auf den Putz haute. Den-
noch mutig fiir ein Mecklenbur-
ger Médel, das 1999 auszog, um
in Amerika ein Highschooljahr
zu absolvieren. Ein Stundenplan
voll von Tanz und Musik. Wieder-
gekehrt fand sie nicht zuriick in
die Enge eines Schulalltags. Zu-
mal es plotzlich hieB: Von nun an
13 Jahre bis zum Abitur. ,,Das war
nichts fiir mich. Da hab ich lie-
ber die elfte Klasse abgebrochen
und ein halbes Jahr Staubsauger
verkauft®, gesteht sie heute 14-
chelnd. Ein Horror fiir die Eltern,
die beide Teilzeitlehrer sind, zur
anderen Hilfte Musiker, und im-
mer am Tun und Machen, gleich
welcher Wochentag. So war der
Tochter das SELBST und STAN-
DIG offenbar schon in die Wiege
gelegt.

Zunichst lernte. sie Veranstal-
tungskauffrau an der Miritz.
Nur nach rund 400 Bewerbun-
gen zwei Jahre spiter war im-
mer noch nicht ein Job in Sicht.
Enttiuschend. Doch sich selbst
zu organisieren, war ja eine ih-
rer Starken. Sie musste ,nur®
herausfinden, was das IThre ist,
némlich das Kreative — etwas zu
kreieren, was zu einer vorgefun-
denen Raumsituation passt.
»Als ich meine erste Wohnung in
Berlin WeiBensee bezog, hatteich
100 Quadratmeter leere, weile
Wiénde. Dann hing erst einmal
Muttis Bild, aber dass war es auch
nicht wirklich. Also bin ich rum
gesockt, zu IKEA und mal gu-
cken, wo man ein schénes Bild
her bekommt. Doch es war nie
dasrichtigé Motiv oder nie die

Die Jungunternehmerin agiert weltweit mit ihrer Firma ,pi’couture® im Luxusbereich der Raumausstattun

richtige Farbe und GroBe wie vor-
gestellt“, erklart sie, wie alles be-
gann. Einer ihrer Lehrer meinte:
»Sie sollten Thre Ideen verkau-
fen.“ Und genau damit ist sie
2010 und dem Namen ,,pi’ cou-
ture® gestartet.

Aber wer kauft Edles? Die Gut-
betuchten, die ein Bild fiir Un-
terkannte 2 500 Euro bestellen,
wohnen nicht unbedingt in der
idyllischen Vorstadtreihenhaus-
siedlung. Die sogenannten ,,gol-
denen Adressen®, die einen Ga-
leristen oder Agenturchef erst
erfolgreich machen, hat sie iiber
Jahre ,,gesammelt“. Wahrend ih-
rer Zeit als Protagonistin bei ver-
schiedenen TV-Sendern und als

‘redaktionelle Unterstiitzung in

einer Produktionsfirma. Lange
Zeit hat sie diese Kontakte still
bewahrt. Aber jetzt spannt sie
die Faden zum Geschiftsnetz.
Taff, couragiert und manchmal
auch schrill nach auflen, zurtick-
gezogen und leise im Wandlitzer
Quartier.

Kraft tankt die junge Frau in
der Ruhe der Natur. ,Ich brau-
che dieléndliche Stille, um meine
Ideen zu entwickeln und fiir die
fachliche Weiterbildung*, verrit
Melanie, die sich die Nachte am
Computer um die Ohren schlégt.
Online mit dem Kunden oder mit
ihren Kreativen, die ihre Ideen
handwerklich umsetzen. Dem
gehen oft lange Beratungs- und
Entwicklungszeitraume voraus.
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Und weil die junge Frau dari
ber auch zur Expertin fiir Inner
raumgestaltung wuchs, kann ms
sie heute auch fiir 1000 Euro T
gessatz buchen - fiir den richt
gen Einkauf im Mébelhaus. D:
fiir gibt’s die fachliche Beratur
im Innenraumdesign. Der Kunc
kann dabei sehr viel Geld spare
denn Melanie Frehse bekomn
exklusiven Prozente bei den ve
schiedenen Hausern. Da stau
der Laie, aber das lduft gut, ur
so darf man auch auf die nach
ten Ideen der jungen Wandlitz

rin gespannt sein.
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